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GULYASNE GOMORI ANIKO

Uj hdztartdsi gép megjelenése
az alkalmazott grafikaban

A plakat definicidja: képes abrazolassal és szoveggel ellatott, nyomdai sokszorositott
falragasz, az alkalmazott grafikai miivészet egyik miifaja. Tébbnyire felt{ind alakd nagy betiis
nyomtatott felhivas utcakon, tereken a falra, hirdetd oszlopra ragasztjak (Révai Nagy Lexikon
XV. k. Budapest, 497. 0.)

Nyomtatasi médja szerint késziilhet magasnyomassal (fametszet, lindmetszet stb.),
siknyomassal (litografia vagy koérajz), mélynyomassal (rézkarc, rézmetszet, hidegtii stb.).

A figyelemfelkeltés képi vagy szoveges modon mar az Okortdl kezdve ismert volt.
Athénben i.e. 415 koriil a torvényeket és egyéb hatdrozatokat nyilvanos tereken, az agéran
fém- és marvanytabldra vésték. A hirverés Pompeiben (i.e. II. sz.) ugyancsak a férumon
elhelyezett kotablara vésett szovegen tortént, innen tdjékozdodott a lakossag egy-egy szinhazi
eldadasrol vagy viadalrél. Roméban fehérre meszelt hazak falaira mézoltdk a kiilonbszo
hirdetéseket. Pl. ,,Vandor haladjal innen a tizenkettedik toronyig, ott Sarinusnak bormérése
van, Latogasd meg, iidv neked.” Ilyen és ehhez hasonlé latin szovegii irdsok jelentek meg,
mellettiik kiilonbozé 4brakkal. Szabad volt gunyolédé plakatot kifliggeszteni akar
intézményrol, akar személyrdl szolt.

Ezek az 6kori graffittik a funkci6jukat tekintve a mai plakatok dsei voltak. 1407-ben
Franciaorszagban viszont kiralyi rendelettel tiltottak meg a 14zit6 plakatok kitételét. De I.
Ferenc is korlatozo intézkedést hozott azzal, hogy csak hatdsagi hirdetéseket tehetnek ki.

A XV. szazadt6l a nyomtatés elterjedésével a hirdetések is nyomatokon lathatok.

1797-ben a pragai Alois Senefelder talilmanya a litografia. Véletlenill fedezte fel,
ugyanis joghallgaté volt és a megélhetéséhez véllalta, hogy kottakat masol. A munkék
sokszorositasanak megkonnyitésére kisérleteket végzett, igy jutott el a kényomtatas
eljarasahoz.

Nemsokara megjelentek a litografalt plakdtok, amely a hir tovabbitasanak 0j formdjat
teremtette meg.

Gyokeres véltozas a XIX. szazad masodik felében tortént, amikor Japan megnyitotta
kik6téit a kereskedelem szaméra. A japan fametszetek formai elemei oriasi hatdst gyakoroltak
a miivészeti életre.

A 1éz- és fametszést felvaltotta a szines plakat, mely a XIX. szazad ve’géq Périzsbol
kiindulva az iparmiivészet virdgzo aga lett. A XIX. szézadi plakatmiivészet f}aﬂ(ﬁdésének
kulesa tehdt a litografia volt. Az G technikéval sokszorositott plakatokat hirdetdoszlopokra
tették.,

Az 1890-es évek j térhodito stilusa, a szecesszid volt. Jules Chéret 'volF az el.s,é’
(1836-1932) aki hivatasdnak valasztotta a plakatmiivészetet. A szines plakat atyjaként tartja'k
$zamon. A plakatmiivészetben jelentés szerep jutott az 1888-ban alakult Nabis
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miivészcsoportnak, melynek tobbek kozott Rippl Ronai Jozsef is tagja volt. E kor legnagyobb
plakatmfiivésze Henry Toulouse-Lautrec volt. 1892-t6l haldlaig 1901-ig tobb mint 300
litografiat és harminc plakatot készitett. Nem tartozott semmilyen iskoldhoz. Plakétjain a
vonalvezetés olyan szabadsaga, Otletessége, és a szinek olyan kifejezd ereje, eredetisége
nyilvanul meg, amely feliilmualhatatlan volt. Nagy rajztudassal rendelkezett. Zseniélisan
ragadta meg modelljeinek legkevésbé hizelgé jellemvondsait, amit néhany vonassal vetett
papirra. A Moulin Rouge-t népszertisitett 1891-ben készitett plakatjat az Osszefogott
formatum, nagy dekorativ foltok jellemzik.

Nagy hatast gyakorolt a szecesszids plakatmiivészetre a dekorativ vonalvezetésnek
nagymestere, a cseh szarmazasi Alfonz Mucha. Egy Sarah Bernhardtrdl késziilt plakat
inditotta el a miivészt a hirnév felé. 1894 karacsonya koriil tortént, hogy Mucha egy baratjat
helyettesitve prébanyomatokat javitott Lemercier nyomdédjaban. A hires szinészné a
Gismonda 0j bemutatdjara siirgdsen egy plakatot kért. Miutan Muchan kiviil senki sem volt a
miihelyben 6t kérték meg a plakat elkészitésére. Finom pasztellszineivel, dekorativ
vonalvezetésével elblivolte a parizsi kozonséget.

Az avantgéard kiilonféle iranyzatai az olasz futurizmus, az orosz konstruktivizmus,
német Bauhause, holland De Stijl és a magyar aktivizmus latvanyosan példazza a XX. szazad
els6 évtizedeitd]l bekovetkezett szemléleti véaltozast. A plakat nemcsak a kultira, hanem a
kereskedelem, ipar, a politika kdzvetlen hatasu vizuélis eszkzévé valt, de térjiink haza.

Pesten az els6 litografalt falragaszt Benczir Gyula készitette 1885-ben, és a
millennium évében rendezett kiallitast hirdette.

A magyar historizmus koranak korai hirdetésein lathat6, hogy az emberek akkoriban
komoétosabban bantak az idével, és igy a reklam is megengedhette maganak a raérés
részletezést.

Nevezetes Ferenczy Karoly, Rippl-Rénay Jozsef, Fényes Adolf képzdmiivészeti
kiallitasokat hirdetd plakatjai. Rippl 1902. december 13-4n a Vaci utcai Merkur palotdban
fantasztikus anyaggal vonult fel. 328 miitargy, melyeket készitésiik helye szerint
csoportositott. A kiallitast hirdet plakatot 6 készitette. A plakatot a szecesszio stilusjegyei
uraljak. A kétdimenzios sikon jol megfigyelheté a képi abrazolas és a tipografiai elemek
harmonikus egysége. A képen a kék és sarga szin dominal, ezek alapszinek, egyiitt
alkalmazasuk hatdsos. A profilban abrazol6 ndi alakot fekete vonalkonttrba zérja, a plakat
hosszéan végigfut a dekorativ rozsatd.

Kozma Lajos 1911-ben megrendelésre készitett plakatot a Rézsavolgyi cégnek. Ez a
munka grafikai miivészetének korai szakaszdban sziiletett. Erdekessége, hogy ugyan a
szecesszi® nemzetk6zi sajatossagait hordozza magaban, de ornamentikajat 4t meg atszovi a
magyar paraszt- és pasztormiivészet motivumai, melyek szorosan kapcsolddnak a széveghez.

Az ugyanebben az évben (1911-ben) szervezddott Nyolcakat mar masfajta problémak
izgattak. Tagjai szakitottak a nagybdnyai naturalista-impresszionista hagyoményokkal és a
szecesszio, majd foként Cézanne és Matisse hatdsatol inspirdlva konstruktiv-expressziv
festészetet teremtettek meg. Valljak, hogy a korszerli plakat koveti a divatot, a tarsadalmi
véltozast, elvarasokat. Egy 1926-ban kiadott miivészeti lexikon a plakatrél ezt irja: ,,A
nagyvarosi élet kifejlédése, a modern kereskedelem iizleti versenye hivta életre, amely
kontaktust keres és talal a kozonség szélesebb rétegeivel. Témajuk az élelmiszeriparral,
szesziparral, alapvetd fogyasztasi cikkekkel és kulturélis eseményekkel kapcsolatos.”

Néhany év mulva a Nyolcak csoportjanak néhany tagja, valamint Uitz Béla leszamol a
szecesszioval. 1919-ben a Nyolcak monumentdlis vdsznainak szerepét atveszi a plakat és
megsziiletik a politikai plakat.

Berény Robert ,Fegyverbe’ c. plakatja lendiiletes, belsé dinamizmusa, ereje van. Csak

Spep

a lényeges elemre redukalédik, szinrdl, térhatdsrol lemond, kompozicidjan a sziluett hatés
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érvényesiil. A forma szinte bekeretezi a szoveget egyiitt ¢l vele. A plakdtmiivészet 1ényegét
meg¢érezte, plakatjai szuggesztiven hatnak.

Az 20-as évek derekan az ipar és kereskedelem fellendiilésével, az inflacié utani Uj
pénz, a pengd bevezetésével elterjedt a kereskedelmi plakat. Az ipari és kereskedelmi
vallalatok a hazai fogyasztas és az export fellendiilése érdekében reklamakciokat szerveztek.
E sajatosan magyar plakatstilus kialakuldsanak miveléi Berény Roébert, Bortnyik Sandor,
Irsai Istvan. Témajuk: a fogyasztasi cikkek.

Szant6 Tibor irja a ,,Magyar plakat” cimii konyvében, miszerint Berény mondta 1928-
ban, hogy ,,..Budapest utcdin ujszerli plakatok tiintek fel. Egyid6ben, de egymastdl
fliggetleniil csinaltuk 6ket Bortnyik Sandorral. ,,Nyomunkban a tetszés €s fejcsovalas is. A
rohan6 ember kozonyén kell rést iitni.” nyilatkozta. Bortnyik pedig egyik el6adasaban
emlitette, ”...hogy sok az egyforma plakéat a pesti plakatfalakon és oszlopokon, mintha
mindegyiket ugyanaz a kaptafan készitették volna.

A plakat célja megfogni, lekotni a villamoson, buszon vagy akar gyalogosan
kozlekedok figyelmét, tekintetét. A régi naturalisztikus amerikai receptre gyértott plakatok
unalmasak, sablonosak.

Az ipar tehat igényelte a reklamnak ezt az izgalmas megjelenési form4jat, miutan a jo
plakat tokéletesen elégitette ki a reklam céljait. Mondhatjuk a kereskedelmi plakat vizudlis
kommunikacié a gyarté cég és a fogyasztdo kozott. Az a kiilonbség a miivészi és a
kereskedelmi plakat kozott, hogy mig az el6bbiben a miivész 6nmagat fejezi ki, az utobbi
valamiféle megbizast kozvetit. Az id6k soran a kettd egybecsuszott.

1937-ben jelent meg az a kereskedelmi plakat, amit a Gazmiivek adott ki és terjesztett.
A gézkésziilék, amit reklamoztak valoban technikailag ) késziilék volt, bevezetés el6tt allt.
Nem volt kétséges, hogy az akkori modern konyha nélkiilozhetetlen, a haziasszonyok kedvelt
hasznalati eszk6zévé valik.

A Pesti Hirlap 1935-6s karacsonyi szakacskonyve lelkesen szamolt be, arrél, hogy az
utobbi években mennyi konyhatechnikai taldlmany orvendeztette meg az asszonyokat. A
gazhlitdszekrény megjelenése nagy szenzéacid volt, tobbé nem kellett varni a jegest, valamint
valtozast hozott az élelmiszerek eltartasédban.

A Géazmiivek nemcsak a plakatot, hanem a szdérdlapot is hasznélta a cél érdekében,
hogy kéztudatba keriiljon, és minél gyorsabban terjedjen. Az mar az iizletpolitika része volt,
hogy a vasarlasnal lehetdséget adott részletfizetésre is. A plakat réviden informélja a
szemlél6t, hogy 60 havi részletre is vasarolhat.

Tehat részletfizetés esetén havi 6.60 pengd fizetése mellett a hiitdszekrény megvehetd.
Készpénzfizetés esetén 360 P., részletfizetéskor 396 P, ebben az arban benne volt a helyszinre
szallitas, felszerelés, a sziikséges vezeték kiépités koltsége. Extra szolgéltatas volt, hogy a
hiitészekrény felszerelésétdl a torleszté id6 befejezéséig, tehat 5 éven keresztiil dijtalanul
karbantartottak a késziiléket. A Gazmiivek ezekkel és ehhez hasonlé intézkedésekkel akart uj
fogyasztokat nyerni és a nem géziizemii késziilékeket lecserélni.

A rekldm és propaganda tevékenységet szolgélt az 1927-ben megnyilt Vilmos csaszar
(mai Bajesy Zs. at) ut 3. elsé emeletén miikodé bemutatd helyiség és mintakonyha. Itt az
érdekldddk megismerhették a gazhiitoszekrény miikodését, megmutattidk a kezelését, és az
eldadasok soran megtudtak praktikumanak okait. A hiitészekrény mellett elhelyezett pulton a
szorolapok hirdették, hogy a modern haztartasban a gazhiitészekrénynek koszonhetden mar
nem romlik el tobbé az élelmiszer. Tovabba az élelmiszerek hiitésen kiviil, mivel
hofokszabalyzdval rendelkezik megfeleld hdmérsékleten tudja tartani a jeget és fagylaltot is.
Tisztantartdsa egyszerti, mert beliil zomancozott. Miikddése zajtalan, megszakitas nélkiil hiit
és 1 m’ gazt fogyaszt 24 6ra alatt. Elhelyezése a legkisebb konyhaban is megoldhato, mert

tobbféle formaban falra szerelhetd véltozatban is gyartjak.
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A plakat

Nézziik meg hogyan kozvetit a plakaton a kép és szoveg az ajanlott késziilékrol ill.
szolgaltatasrol, elérte- e céljat? \

A plakétot ne mai szemmel nézziik. Eppen ezért Ernst Growald Das Plakat — Spiegel
cimli konyvébol idézek. A szerzé pontokba foglalta a jo plakat ismérveit. Segitségével
bepillantast nyeriink a 30-as évek izlés- vilagaba, és a plakattal szemben felallitott
kovetelményekbe.

1. A plakat nem lehet sem illusztracio, sem tablakép. A plakat csak a reklam targyat
abrazolhatja. A képi dbrazolas legyen egyszerili és erdteljes, a szoveg rovid €s megragado.
Szovegének tartalma ne legyen unalmas €s szokvanyos!

Ne meséljen! A jo plakatot nem olvassuk, hanem latjuk

2. A megfeleld betlitipus megvélasztasa biztositéka lehet a sikernek.

J6, ha feltlinik, nem kell, hogy mindenkinek tetsszen.

Hatésos akkor lesz igazén, ha nem felel meg az altalanos szépségideélnak.

= A plakatot nem kozelrdl, hanem 10-15 méter tavolsagbol nézik.
4. A plakatot nem a baratok gy&nydriiségére rendelik.
5 Ovakodj azoktdl a miivészektdl, akik minden kivant stilusban képesek alkotni.

Az 1930-as évek derekan alakult ki a targykozponta un. sachlich (célszerti) stilus. A
targy az egyetlen témdja. Esetiinkben a reklamozott targy a gazhiitészekrény, mely
feleslegesen aprolékosan kidolgozott, plakatnak til részletes, ahogy Growald mondana
‘meséld’.

Ennek a sachlich stilusnak az a hatranya, hogy €éppen a plakat lényegét nem tiikrozi. A
targy megjelenik, de a kompozicié elsikkad, az Gjszerliség, a szuggesztivitds nem érvényesiil.
Mai nyelven élve nem iit6s, inkabb erdtlen.

A plakétot azért rendelték meg, hogy a vasarlasi készséget erdsitse. Nyilvanvalo, hogy
a plakat maga nem érte el a kivant hatdst, ezért kellett bevetni a reklam tobbi eszkozeit is, pl. a
szorblapot, és a Vilmos csaszar uton az €10szoval torténd bemutatast és eléadast.
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